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Prix Spécial du Jury — SENSEE
Les lunettes.

E-Meétre - NESTLE + AUCHAN Drive
Comment simplifier les courses grace
au Search

Meétre de Bronze - SAVENCIA + ITM
Le merchandising collaboratif 3D

Metre d’Argent - HERTA

VISION'R : d'une vision industrielle &
une vision Shopper pour redynamiser
la charcuterie Libre-Service

Metre d’Or - LACTEL
LACTEL, redonner I'envie et le plaisir
du Lait

Prix RSE - FRANPRIX + Jean
Bouteille

une solution inédite de vrac liquide en
rayon

Prix de I'Innovation - Carrefour +
Objenious + Ledgys + Invoxia
La tracabilité des rolls

Grand Prix — Cora + MHD + IRl +
Cliris

Le suivi en continu des ruptures en
linéaire

Ready to Start - TILKAL
La Blockchain appliquée a la
tracabilité alimentaire

Star des Startups — SMART PIXELS
Une solution permettant de
renouveler |'expérience client en
magasin fout en optimisant I'espace
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ANNUELLES 2017 OBTENEZ VOTRE PASS !

INSTITUTDUCOMMERCE.ORG
# INFORMATIONS PRATIQUES

Obtenez votre pass “on line” des maintenant et accédez aux nouveaux tarifs.

v/Pass 1 journée v/Pass DUO (2 journées)
21 ou 22 novembre 2017 21 et 22 novembre 2017
Membre : 490 € HT/pers Membre : 690 € HT/pers
Non Membre : 650 € HT/pers Non Membre : 850 € HT/pers

v/Pass 1/2 journée
21 novembre 2017 (aprés-midi)
Membre : 290 € HT/pers
Non Membre : 390 € HT/pers

v Pass Distributeurs
Pack pour 10 entrées : 2 500 € H.T

Tarif réservé exclusivement aux distributeurs.
Chagque entrée est valable sur 1 journée de votre choix.
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