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« Nos concurrents, eux, ils communiquent sur leur coton bio, 
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TEMOIGNAGE DES PARTICIPANTS (1)
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MISSION CAPITAL CLIENTS pour IDC – 17 juin 2019
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30 ACTIONS COMMUNES
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Les grands enjeux pour les enseignes

#2- REPENSER LA RENTABILITÉ AU M2#1- ETRE ACTEUR DE LA PROPAGATION
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Les grands enjeux pour les marques

#1 - RÉINVENTER DU TERRITOIRE 

D’EXPRESSION DES MARQUES

+

#2 - RÉINVENTER ET ADAPTER DE LA CHAÎNE DE VALEUR 

DE LA MARQUE POUR SORTIR D’UNE PRODUCTION DE 

MASSE STANDARDISÉE HYPER OPTIMISÉ
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RETAIL TOUR 
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BEST PRATICES 

ECO RESPONSABLES
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FORM’ACTION
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contenants : comment 

anticiper et se préparer à 
l’arrivée des nouveaux 

modes de consommation 
ECO RESPONSABLES?
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25 
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24 
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Renseignement

s

Nathalie

INNOCENTI
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