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Le périmetre proximite suivi par ’Institut du Commerce

Hors périmetre

La « Proximité

La « Proximité généraliste »
specmlls’re‘ allmentaire»
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Les 5 types de proximité généraliste

Paris Urbains
A l'intérieur du périphérique ainsi que Enseignes de proximité implantées dans les 10
toutes les villes limitrophes & Paris plus grandes agglomérations et les autres villes
francaises
Rural et Lieu de loisir

o =: périurbain
Enseignes de proximité
situées dans des zones A

Ei Zone de flux

Enseignes de proximité, saisonnieres
ou non, implantées en stations
densité de population . : balnéaires ou de montagne en

. . : aéroports, stations s : -\ 2 ,
intermédiaire ou faible. services activités saisonnieres ou a l'annee, y
Parking souvent compris dans les campings, villages
disponible. de vacances, parcs de loisirs...
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Enseignes de proximité
implantées en gares,



Les 7 missions de courses de la proximité

Les achats contraints, les « BOF » Les achats « fun » Les achats « prét a emporter »

Les achats de dépannage I'innovation, les petits plaisirs solutions pour préparer un vrai
Les Missions de plein repas pour le soir

Les achats « prét a manger » . Les: services Le lien social
sur place, au bureau, sur la route poste, impofts, click & collect
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Les missions de courses varient en fonction de la taille des unités u
urbaines
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Total Paris Hyper Grand Petit Rural Rural
PROXIMITE intra-muros urbain urbain urbain peuplé

7%
17%

m Lien social 12%
Services 14%

Achats "prét a emporter"

B Mission de plein

m Achats "Fun" : petit plaisir ou imprévu

Achat "prét a manger" ou "prét a boire"

B Achat de dépannage, d'urgence

Etude Mobeye pour I'IDC sur 498 répondants — Densité urbaine source INSEE
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La proximité en phase avec les
tendances de consommation
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. . . Hors des points de vente : |es sites de livraison de repas a domicile explosent
Diversité des solutions repas

IR 20

Une consommation nomade de solutions repas

Restauration

Rapide Restauration
livrée

Menus/
Recettes
en kit
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Bio
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Un glissement vers le commerce serviciel

Prix attractif

Circuits
courts

Magasins

Bio
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AL ACE - IMILDLECTIYE

Spécialistes
Surgelés

Menus/
Recettes
en kit

Services :
Livraison
Amplitude Horaire

Commande en ligne
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LE CONCEPT « DRIVE PIETON »

Un concept urbain et de proximité

Carte des Drives piétons Aujourd’hui :
“.-\ 76 Drives piétons a lintérieur : E-
- e e d'un magasin existant
- .. - : - : = —_
g [‘__\\ 28 Drives piétons en tant que site dédié b
e o E 98% en zone urbaine
1 ®s o ‘
-t ¥ Gt Carrefour City est & la 1% place (42% du parc),
§ g e Market suit derriére (21% du parc) et Leclerc est en
g 3°me position avec son concept « site dédié » (16%
{tis du parc)

Sourca - Nislsan TradeDimensions — mal 2018

DES INTERESSES JEUNES ET URBAINS

Des profils semblables auw Drive Classique, a la différence que le Drive pléton touche une cible plus whaine:
lag achaleurs da Dnve claesique anf un indles 117 an 2ones nwales we T2 sur Pans-baniisua.

Qui sont les intéressés au concept Drive pigton ?
(indice va la moyenne France)

20%

Famillas
matemalles et
primaires

Foyers modestes

134 142

INDICE %5 TOTAL FRANCE INDICE W& TOTAL FRANCE INDICE ¥& TOTAL FRARMCE INDICE ¥& TOTAL FRANCE

2 =% 58 Jii €

Source - Nielzen Paneliews décambra 201 8 auprés deg panaistes Homeacan — 96884 répandanis



Le commerce de proximité se renouvelle et tend vers un commerce deu
precision

des concepts plus adaptés aux nouvelles manieres de consommer, plus fragmentées et responsables

le digital au service du le magasin
le locavore
commerce responsable

du frigo a la cuisine

Franprix Darwin Le 4 Casino Un tour au jardin (Casino proxi) Franprix Noé

UN TOUR AU JARDIN
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Les clés de compréhension pour le commerce de proximité urbain U

. L N

. Une forte densité
. d’habitants et/ou actifs,
étudiants, touristes

L

65,6% des
ménages
équipés en
Hauts de
Seine (201¢)

o AN

Un faible taux
57% a d’'équipement/de mobilité

Levallois 68% a en automobile
(2014) Bourg la

Reine \/

(2014)

Des courses fractionnées
A pour éviter le gaspillage

8,3 enseignes
fréquentées

PR N

Un poids grandissant de
I'alimentaire consommeé
hors domicile

32 % en hors

domicile
en IDF

pour les PGC
en IDF

Source : INSEE, Kantar Worldpanel
Copyright IDC 2019
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Une forte augmentation
des courses en ligne et de
la restauration livrée

Gain de temps
+

Optimisation des

déplacements




Quelgues exemples
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La Recolte : circuit court, fraicheur, restauration

. I

LA BECOLTE

Le mene dun (owwr
LA RECOLTE

Concept d’épicerie de produits frais de saison en direct producteurs créé par
Mathieu Mulliez. Inclut un ilot cuisine au coeur de |la surface pour la confection
de plats cuisinés sur place avec les produits frais du magasin par un chef. Testé
depuis en 2014 boulevard des Batignolles dans le 17¢me arrondissement de Paris.

Création du deuxiéme point de vente fin 2017 43 rue Beaubourg Paris 3¢me,

Ce concept d'épicerie de quartier mise a la fois sur la consommation &
domicile et le hors domicile, les plats cuisinés répondent d une forte attente le
midi et une attente émergente et mal adressée pour le soir en semaine.

La boutique est répartie en huit espaces : Fait maison, Fruits & Légumes,
Epicerie, Cremerie, Fromagerie, Viande & Charcuterie, Poissonnerie, Vins &
Bieres.
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Persillé : restaurant et vente a emporter

Un concept hybride autour de la viande et la charcuterie créé en 2014 par deux jeunes
professionnels du secteur : Maxence de Warren et David Lebreton

1 point de vente historique & Paris 13¢me, un point de vente & Levallois dans le centre
commercial So Ouest.

L’enseigne propose une gamme « Morceaux choisis » de pieces de viande a faire cuisiner sur
place. Le client récupeéere sa commande au comptoir. Il peut aussi commander un dessert

¥ Institut du
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UNE BOUCHERIE ?
UN RESTAURANT ?

LES DEUX MON
LOUCHEBEM !
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Brut Butcher : boucherie et restaurant

BRUTBUTCHER - v 120065 6§ 80pseis
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BRUTBUTCHER.COM " | N

SLUS QU'UN FAST FOOD | RSN SRS el CHFZ NOUS ON AIME CHREZ MOLS CHEZ NOUS
MAIS PUISSANT LA CHAIR FRAICHE ! ON AIME los MUSCLES Cest TENDRE mais
INTENSE

Nouveau concept de boucherie et restaurant en service a table sur 400 m2 en moyenne.
L'essentiel de la surface est occupée par un vaste espace de 160 places assises puisqu'il n'y
a pas de linéaires de produits  emporter. Le concept a pourtant été fondé par la troisieme
génération d'une famille d'artisans bouchers et non des restaurateurs.

Conceptinauguré en mars 2017 sur le parking du magasin Grand Frais d'Heyrieux pres de
Lyon. La chaine compte désormais 7 autres points de vente/restauration : Annecy,
Montpellier, Grasse, Andrézieux (42), Saint Etienne, Salaise (38), Poitiers.

Un parti pris digital fort : les bornes servent & commander les 32 références de produits de
boucherie O emporter, comme les menus du restaurant.

Un principe simple : des produits frais faits maison.

% Institut du
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Epicerie comptoir Mere Brazier a Lyon : boulangerie, charcuterie avec u
espace degustation

« Nouveau concept de boulangerie, charcuterie, cave a vins avec un
espace de dégustation sur place qui propose des formules de planches
des le petit déjeuner. Ce concept hybride a été pensé par le chef
étoilé Mathieu Vianney et son associé Gilles Demange qui avaient
repris en 2009 le célebre restaurant lyonnais La Mere Brazier. La
fondatrice de cetfte adresse historique, Eugénie Brazier, avait inventé
en 1921 le concept d’'épicerie buvette a I'enseigne « Porte Pot ».

« Conceptinauguré en décembre 2016 rue Saint Cyr, au coeur de Lyon
sur 450 m2 dont 200 m? de surface de vente.

' & Institut du
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Monop’ rue Saint Maur
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600 m2 dans un quartier résidentiel avec une partie
Solutions prét a manger et prét a préparer avec des
Menus en kit.

Acteur du prét a préparer ou des experts comme
petit ballon avec une large gamme.

On y voit la passerelle d’expertises entre différentes
enseignes du groupe.

¥ Institut du
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LAUREAT

Nous antigaspi, les épiceries qui ont du sens SIRILS

2019
Audace

« Concept d'épicerie de produits alimentaires et DPH déclassés
avec DLUO proche ou dépassée, dates courtes, issus des aléas des
transporteurs, fins de séries ou présentant des défauts d’aspects sur
le produits ou I'emballage.

TR

Les produits commercialisés

i

Dez produrts Issus dos aléxs
/ des trarsportears

D2z prodults ce qualsé —m]
mals Jves ane OLUC proche o [l

cépassée

1l \
187

« Assortiment local (au moins 30% des produits) proposé 30% moins
cher en moyenne.

1 Dés produits de sénies
TR s, G s des
excédents de procuctions

« Créé en 2018 en Bretagne le concept compte fin 2019 boutiques
dont une premiére & Paris 19éme,

Des produins an
dyie courn

+  Objectif affiché : une vingtaine de magasins d’ouverts d’ici fin 2021
en Bretagne, Pays de la Loire, Centre, Normandie, Poitou-
Charentes, et lle-de-France

Des produs ¥ en vrac », / \ % Des produits « hors normes =,
=z embalage gazzlie prézentant des céuts visuek
ou bier d'emitislleges

»  Prix Sirius de I'Audace 2019 de I'Institut du Commerce
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NaturaSi : I'enseigne bio italienne intégrée en amont

L'enseigne bio a été créée par le groupe italien producteur/grossiste de

produits bio Ecor-NaturaSi premier distributeur de produits biologiques en Italie. NaturaSi

Le groupe est aussi fournisseur de grandes enseignes du nord de |'Europe, dont

Migros. Il fravaille avec des fermes partenaires qui ne lui appartiennent pas + Enseigne bio de supermarchés de 250 &

directement mais Iui livrent toute leur production. 500 m2pour des zones de chalandise
d’au moins 50 000 habitants.

Son enseigne NaturaSi vend des produits bio en ligne, en magasins et dans ses + 150 points de vente en Italie

restaurants. Son développement passe désormais par la franchise. Le groupe + 2 points de vente en Espagne

exploite aussi I'enseigne Cuorebio qui compte 270 magasins affiliés.

" Institut du
COMMERCE Copyright IDC 2019




Naked Shop monté par les indépendants

75 Rue Oberkampf, 75011 Paris

Iharakedshoolr
The Naked Shop: Tous vos cosmétiques et produits d ...

Le presmier magasin de vrae liquide grepasenl wus kes producs cosméliques el denlreben sans
smbalage. Bimnez e paslijus 3 vage uviigus de valre .

Le concept Nos kits

L'idée dune toulicue qu Nos kits & affrir.

simpifieraif e vrss vt cffrirail ... z o3
Auiras résursts sur thanakedshop.ir » The Naked Shop %g}

Bite Wels Tnlrure Emvegistrur

24 JkHkkd 09 aas Gangle
Megesin & Perls

Az facabank aom s Lieax » Parsy Sootiqua de pracduits da baaubd

The Naked Shop - Accueil | Facebook

The Naked Shop, Paris. 2 504 J'aime - 55 an patenl - 30 perscanes slalent Ici. Malaon &

ceametques 2&ro decnel. 14re boulicus specialiass o1 Wet... Adresse : 75 Rus Cbuckarmpf, 75011 Pars

waw.fooeback cam : Places » Pans. France 1 Beauty Sunply Stoe Horaires = Duver] ; Rerine'sy 20:00

Teéle 101470076 42
The Naked Shop - Home | Facebook Hiehone
e Naked Shop. 2497 lIkes - 22 1riking aacut $ls - 29 wers nera, Malson & cosmétques 26m Suggérer ure medification - Vious #as le propnétaine de sot
dachet, 18ra boutious sp6CRISH2 an wae Iquice, Pus da, alanlissemant 7

Questions et réponses

Poder une quaation
Afficker inutes ks questars (1)

Horaires d'affluence @

at 16 0 GAnArasmant pas Ariné

Focus Retall: « The Commergants engagés The Naked Shop - - 5
Naked Shop », la - The Naked Shop, 1ére LA CONSIGNE ~ Als ¢ >
premiére boulique .., beulique de ., boutique, chague.,

o] ‘zh 15 Eh 2
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Monoprix adapte son rayon beauté a sa zone de chalandise U

Pelleport
Paris 20

Beougrenelle

Paris 15 g Sainf Cloud

Photos Fashion
Network

Abesses

,,,,,
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Etude PROXIMITE 2019

» Les nouveaux territoires de I'omnicanal »

~

e $.: 7 "g.g >

Novembre 2019 N Rl N —
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Retail tour Drive et LAD 4 mars 2020
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Retail tour Drive et LAD 2020
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Retail tour Drive et LAD 2020

Institut du < : - ,
COMMERCE Copyright IDC 2019

PR LIALE & 'ROLIRC 1S



Comment mieux travailler ensemble ¢
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Nos priorités 2020

Organisation et FDV
Assortiment adapté au local
Enjeux de la proximité vs nouvelle concurrence (drive, boulangerie)

Full immersion day

. Institut du ‘|
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Contacts

francoise.acca@institutducommerce.org

sylvie.guingois@institutducommerce.org
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