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UN MARCHE EN BAISSE AVEC DES OPPORTUNITES
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Le marché de I'hygiéne beauté en ... Mais porté par une tendance forte :
baisse depuis 2016 en Hypermarchés... I'hygiéne beauté BIO

-5,6% en volume +71% envolume
'5,9% en valeur +68% en valeur
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UNE IMAGE DU POLE HYGIENE BEAUTE A AMELIORER EN GMS
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e Prométhée

— Des axes d’'amélioration autour des items de conseils, d’ambiance, et d’event
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LES ATTENTES DU CONSOMMATEUR ONT EVOLUE
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LA SANTE LE BIEN-ETRE

(» CONCEPT hypers DOCUMENT STRICTEMENT CONFIDENTIEL . NE PAS DIFFUSER
15.11.19

Page 4




MISE EN PLACE DU PARTENARIAT CARREFOUR & L'OREAL
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METHODE DE TRAVAIL

PRISE DE DECISION

RAPIDE
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PRESENTATION DU CONCEPT

6 PARTIS PRIS 8 GRANDS POLES

LA PARAPHARMACIE AU CCEUR L’OFFRE BIO ET NATURELLE LE MAQUILLAGE NU, UN
DU PROJET REGROUPEE ET MISE EN VALEUR CONCEPT QUI A DEJA FAITSES
PREUVES

DES ASPERITES IMPACTANTES UN ESPACE PROMOTION DE LA PEDAGOGIE ET DES GALERIE
DANS L'OFFRE ANIMATION SERVICES PERSONNALISES MARCHANDE

LA BEAUTE

TESTEE & APPROUVEE PAR NOS CLIENTS &’,‘

ALLEF
CENTRALE

arrefou '!

UNE ATMOSPHERE BIEN ETRE RASSURANTE
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EN IMAGE
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LA PARAPHARMACIE OUVERTE SUR LA PARFUMERIE
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LE BIO ET LE NATUREL

(B CONCEPT hypers

REGLE D'IMPLANTATION :

BIO NATUREL
v v
Produits portant I'un des logos Produits dont le %
bio ci-dessous et uniguement d’ingrédients naturels est
des marques spécialistes du supérieur ou éqal a 95% et
bio : clairement indiqué sur le
packaging

COSMOS
ORGANIC
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LE MAQUILLAGE NU

(P CONCEPT hypers

Light box + visuel + cadre
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Mise en scene des
marques Leader

.:-ﬁrli'-ibglﬂ i _""' _

Sol noir spécifique
Panieres + support
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DES ASPERITES D’OFFRES MISES EN AVANT

Formats mini

Enfants Parfums
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DES ASPERITES D'OFFRES MISES EN AVANT

Masques visage
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Soin de la barbe

e
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UN POLE EVENEMENTIEL ET PROMOTIONNEL
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DIGITAL : REALITE AUGMENTEE ET CONSEILS

« Modiface » :
Application pour tester virtuellement
les produits maquillage du magasin

(B CONCEPT hypers

« Au coeur de nos produits » :
Site internet pour consulter et expliquer
les ingrédients contenus dans les produits de soin du
visage

300 ingrédients ey
pliqué
20 fiches détallléeqs ]

Vous avez des Questions ?
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LES RESULTATS

*Ecart de CA entre le magasin test et les magasins miroirs de mai a septembre 2019
(B CONCEPT hypers

« C’est spacieux, les rayons « Ca fait plus espace
sontlarges, il y a de I'espace beauté que rayon
entre les rayons, c'est beauté de
lumineux, ordonné. » supermarché. »

« La partie parapharmacie, ils ont fusionné avec la partie
normale. L'entrée est ouverte, comme une cuisine
américaine. Donc pour le client c’est plus facile d'y aller.
Avant je me sentais obligée d’acheter comme dans un
magasin de luxe, c'était oppressant. »

Vélocité CA :

+6pts-
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ET LA SUITE... 5 autres magasins déployés depuis le test de Mars 2019 :
- Créches sur Sadbne
- Dijon
- Flins
- Anglet
- Marseille Bonneveine
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o

Creches sur Sadéne Dijon
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