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Une offre exceptionnelle à valoriser jusqu’aux consommateurs

#diversité
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La digitalisation pour s’informer plus rapidement

Consommateurs Professionnels

Source : étude OpinionWay (2018)
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Des informations contradictoires :

• 1 photo produit : une cuvée 2007 médaillée de 

la cave coopérative Cellier des Princes (Rhône). 

• 1 descriptif produit : 

• Château Maucamps (Bordeaux) 

• Un millésime 2010

Quel est le produit à vendre ?

La qualité de l’information : l’enjeu du commerce 

 
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La qualité de l’information : la photo produit
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
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La qualité de l’information : l’indication géographique
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



 Écart entre les AOC



© GS1 France 2019

La qualité de l’information : le millésime
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



 Écart entre les millésimes VS prix



© GS1 France 2019

Why 56% of online shoppers abandon 

a buying process?

a lack of product information 
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What is processed by human brain

60,000 times faster than text?

image/visual
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La collaboration précède le standard de marché
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Une initiative collective des filières vins et spiritueux 
pour tirer profit du digital collectivement
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L’information produit au cœur du business

Besoin collectif
Une information interprétable par tous

de la même manière 
• Constitutif de la croissance de l’entreprise 
• Indispensable pour valoriser les savoir-

faire jusqu’aux consommateurs

Problématique collective
Absence de langage commun pour identifier 
et partager les caractéristiques du produit 

• Saisie manuelle à répétition
• Erreurs lors des rapprochements de données
• Informations erronées
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« Il n’y a pas de vent [de liberté] favorable à qui ne sait où il va »
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Libres… à condition de :

• Réduire la charge administrative

• Améliorer la qualité des données

• Augmenter la visibilité des produits

• Pouvoir se différencier
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Besoin de partager une identification produit commune

Qu’importe le code-barres 
pourvu qu’on ait le code !



© GS1 France 2019 13

Identifiant +

données de base 

= identité

Code produit GS1
3 4 5 3 1 2 0 0 0 0 0 0 4
G T I N

L’identité digitale du produit
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Prérequis : usage d’un accélérateur de particule élémentaire



© GS1 France 2019

CodeOnline.fr : le bien commun de l’offre et la demande 
inclus dans l’adhésion à GS1 France
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SOURCE COLLECTE ET STOCKAGE DES DONNEES UTILISATEURS

• API 
• Import .csv

Opportunité : collecter les produits déjà digitalisés par les solutions numériques du marché



© GS1 France 2019

Bénéfices pour les marques
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Bénéfices pour les clients (négociants, distributeurs, etc.)
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Bénéfices pour les offreurs GS1 Partenaires

• Renforcer votre 

proposition de 

valeur via 

l’interconnexion 

d’outils d’aide à 

la digitalisation 

#OAD 

• Accompagner la 

filière dans sa 

transition 

numérique
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Où en est-on du déploiement ?

Accompagnement à distance

et sur le terrain

• Bien commun lancé le 19 juin 2018

• 8000 GTIN / 1120 utilisateurs

• Le service Client GS1 France à votre écoute

• L’équipe IT pour organiser des tests

• Tour de France des vignobles
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• Rejoignez la collaboration

15 mai @Vinexpo


