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6 novembre : Gt Selective beauty & travel retail attributes

7 novembre : GT Etudes consommateurs et suivi des marches

9 novembre : GT Mesure d'impact ESG - Environnement Social
Gouvernance) : Réunion d’embarquement de 10 nouveaux adhérents dans
I'outil ZEI

16 novembre : GT Optimisation display promo

13 octobre : GT Data Information produit alimentaire

18 octobre : GT Parfumerie sélective

16 novembre : Comité Editorial

17 novembre : GT Zéro rupture : découverte de la nouvelle présentation du
baromeéetre ECR-Circana des ruptures en linéaires et Q&A

21 novembre : Conseil d’administration

24 novembre : GT hors domicile

28 novembre : GT E-retail media

29 novembre : GT E-commerce

29 novembre : GT Parfumerie Sélective
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la data analyse & et le category management
pour la distribution

Fabien Foulon
Consultant expert en connaissance client et

analyse de données
Retail & Detail

Gilles Baucher
Directeur de réseau de magasins
Les comptoirs de la bio

6 Novembre 2023 de 17h a 18h
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Quelle organisation humaine pour
initier la démarche de reporting CSRD?

PARTAGL & PROSPICT

Peggy Kerjean
PM1 & RSE, Fleury Michon

9 novembre 2023, 09H-9H45
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Porter un regard sur I'entiéreté
de cycle de vie des plastiques
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Avec Hélene Laboulaye
10 novembre 2023 - Paris
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Le moment privilégie entre les acteurs du commerce et les academiques
pour repenser les Richesses Humaines dans un monde en pleine metamorphose

Accompagner la montée en
competences sur la
transition

Ambroise Collon
Directeur Général
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CONFERENCE

STRATEGIE MERCHANDISING
DES ENSEIGNES

DUVOIR.D'’ACHAT ET
SONSOMMATION RESPONSABLE :
EVOLUTION DE L:OFFRE ET PARTIS PRIS

ORGANISATION, CONTACTS PRINCIPES
MERCH DE BASE

ATTENTES DE L’ENSEIGNEVIS-A-VIS DES
INDUSTRIELS

,DERNIERS CONCEPTS
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autrement
Stéphanie Da Costa Landry Guy
Responsable du pole Responsable du pole
I n Stitu t d u merchandising alimentaire LS merchandising PGC
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Gising ~ GALEC

Groupement d"Achat
NOURRIR:UM MBNDE " des centres E.Leclerc

DE BIVERSI

Etienne Montségur Valérie Jubert
Directeur offre PGC FI Directrice commerciale
et non alimentaire alimentaire

14 NOVEMBRE 2023 EN LIGNE

Payant pour les non adhérents
Réservé aux colléges Marques,
Prestataires et Académiques
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les politiques publiques agricoles et

environnementales en France et en Europe

Nathalie Bolduc

Responsable de recherche et des partenariats,

Politiques agricoles et alimentaires
DDRI

20 Novembre 2023 de 17h a 18h
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ECR CATMAN WEBINAR SERIE

1. Collaboration - 19 Sep (15.30 CET)
2. Shopper Insights (Focus on Gen Z) - 19 October
3. Omni channel CatMan - 12 December
4. Technology & Tools for CatMan - Feb ‘24
5. Sustainability - April ‘24
6. Category Vision - May ‘24

Inscription : https://www.ecr-community.org/ecrcatmannetwork-webinar-series-2022/
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"""""""""""" Le moment privilégié entre les acteurs du commerce et les academiques
pour repenser les Richesses Humaines dans un monde en pleine metamorphose

Matthieu Pecqueux
DRH Groupe

ﬁ Réservé aux adhérents

Jeudi 14 décembre 2023 de 12h00 a 12h45



