el

C'est la pleine saison de la dégustation du camembert de mars a juin. S'il demeure le roi
incontesté du plateau de fromages tout au long de I'année, il n'est jamais aussi bon qu'au
printemps, saison ou le lait est d'une bien meilleure saveur.
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REUNIONS DES COMITES
ET DES GROUPES DE TRAVAIL

2 juin : GT Promo et retail media
6 juin : GT Etudes consommateurs et suivi des marchés
12 juin : GT Parfumerie Sélective
18 juin : Conseil d’administration
20 juin : GT Catman
23 juin : comité Parfumerie Sélective
23 juin : Proximité
24 juin : Comité Retail
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BORN IN ... PPM
Le projet photographique Born in PPM de Mary-Lou Mauricio a pour vocation de démontrer
I'accélération de la concentration en CO2 depuis la révolution industrielle. Les participants posent
avec le taux de leur année de naissance en signe de mobilisation contre la combustion des énergies
fossiles toujours plus grandissante malgré les alertes scientifiques et pour dénoncer l'injustice
climatique.

QU'EST-CE-QUE "PPM" ?

Chaque année, le volume d’énergies fossiles brilées augmente, libérant toujours plus de CO2 dans
notre atmosphére. Cette concentration se mesure en « Parties Par Million ». Depuis la révolution
industrielle, ce taux ne cesse d’augmenter, de plus en plus vite contribuant fortement au déréglement
climatique en cours. En 2024, les mesures ont atteint jusqu'a 428 PPM, un taux jamais atteint sur
Terre depuis plusieurs millions d’années. La croissance accélérée de cette concentration nous
rapproche de la limite planétaire fixée a 450 ppm, le seuil haut de la zone d’incertitude, en d'autre
terme, a un emballement climatique incontrélable.

TOUS NESEN ... PPM
Cette mesure est un marqueur tangible de notre relation au changement climatique. Lors des prises
de vues, la photographe questionne le participant sur ses sentiments face au déreglement climatique
afin gu'il choisisse ou écrire le taux de son année de naissance en fonction de son ressenti.

ET VOUS ? A QUEL PPM ETES-VOUS NES ?
Pour découvrir la galerie des autres portraits et découvrir le taux de concentration du CO2 a votre
année de naissance, rdv sur borninppm.com Ensemble, parlons-en, réduisons, agissons #borninppm
#stopburningfossilfuelsnow
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comment apporter de la pédagogie
sur la consommation responsable

Emilie CHALVIGNAC Guillaume BELIARD  Vincent COLOMB
INSTITUT DU COMMERCE ADEME ADEME

de 17h a 18h




“weenlo

3 juin ou 18 septembre 2025
a la Climate House
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IGENSIA - NANTERRE

Merci a nos Partenaires
Action Plus Shopper Research - Agence Cross - Cameleon -
HighCo - Marketingscan - WinMinute




ePréparer aujourd’hui le commerce de demain, par David Lestoux, fondateur de LA !
ePasser de I'ére de la croissance a celle de la rentabilité, par Philippe Goetzmann
eLe consommateur a-t-il vraiment des possibilités réelles d’agir pour la transition écologique ? par Valérie Guillard,
professeur a I'Université Paris Dauphine
eLes témoignages inspirants de mise en action
e |e bien manger au meilleur prix : Lois Abed Liotard, Président O'Tera
e Assurer la rentabilité dans un marché en décroissance : Bruno Peyroles, Président fondateur de Bureau Vallée
e La transparence au service des consommateurs : Armelle Guizot, Directrice Marques, RSE & Innovation, Eureden
e Témoignage de Loubna Ksibi, cofondatrice de Meet my Mama
e |e développement d'un produit robuste : Elsa Lomont, fondatrice Longtime et Aurélie Rochefolle, Responsable
Communication & RSE, Whirlpool
e |a collecte des data pour le scope 3 : Intermarché, Henkel, Bel
e Le pouvoir de 'offre pour un monde plus durable : Rémy Gérin, Directeur Exécutif Chaire Grande Conso ESSEC
eLa cérémonie des Sirius avec les marraines de cette édition : Karine Vierucci Chometon, Directrice Marketing,
Communication et Digital Coopérative U et Laure-Anne Dumas, Directrice RSE La Rosée Cosmétiques
eConférence de cloture : Low Tech, une autre facon de construire I'avenir? avec Pierre-Alain Lévéque, co-fondateur
du Low Tech Lab

5 JUIN - IGENSIA A NANTERRE

Merci a nos Partenaires

Action Plus Shopper Research - Agence Cross - Cameleon
HighCo - Marketingscan - WinMinute




5 JUIN 2025
IGENSIA, NANTERRE




3 JUIN 2025

Journée Partage & Prospective
IGENSIA, Nanterre

Les tranches végeé
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Sirfus Oiffre Responaable - Sibus Incluscn Socksde
— FRAMPRD - Corvenpence France

L

Groupe Casino - Café Joyeux Franprix - Convergence France

Collaboration solidaire pour le handicap Intégration de personnes issues de la grande exclusion
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CSP Fashion Group Danone - Carrefour

Concept collants tablettes Relance du fret ferroviaire

-~ Hessinns

Sirlus des Corsommoiewrs
GROUPE CASING - Calé loveus

Nexans - Cameleun group Groupe Caslnn ~ Café Joyeux

Recyclage et valorisation des cables Collaboration solidaire pour le handicap



Journée Partage & Prospective
IGENSIA, Nanterre
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IGENSIA, Nanterre
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se rapprocher pour voir plus loin

C Institut du
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PARTAGE & PROSPECTIVE

Stand réemploi avec nos projets en cours
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5 juin 2025

IGENSIA, Nanterre



Les bonnes pratiques
pour recruter un.e alternant.e

% 5JUIN2025

a IGENSIA ﬁ
pendant la journée Partage et Prospective




LINSTITUT DU COMMERCE PARTENAIRES DE MOVE FOR CLIMATE

Tech for Climate? devient Move for Climate! Rendez-vous le 11 juin 2025 a Paris
pour s’inspirer et se mobiliser en faveur de la transition durable

4eme édition, le 11 juin 2025.
A la Maison de la Chimie, Paris.

Tech for Climate? devient

MOVE

FOR CLIMATE

Créé en 2016 Constellation accompagne les ETls francaises dans leur transformation digitale et environnementale. Etienne Besancon et Olivier RENAUD
ont suivi le 1er parcours pour dirigeant CEC (Convention des Entreprises pour le Climat) dans la meme promotion que I'équipe de I'Institut du Commerce.
Fondée par le Groupe Constellation en 2022, puis portée par un collectif de partenaires engagés, Move for Climate! (ex Tech for Climate?) est une
expérience pour mettre en mouvement les entreprises face aux défis environnementaux. Nous avons adoré les journées de 2022, 2023 et 2024. Alors
cette année, nous sommes heureux d'étre partenaires de cet événement incontournable pour les adhérents de I'Institut du Commerce.

Les partenaires du programme

| constellation o ecoqact Ekimetrics.

CREDIT COOPERATIF

¥ % Institut du . S \ ( )R
i ENTREPRISES I
- COMMERCE \ MISSION

;, Ekyo everne.s O Hanmotie HITACHI

IT life services AnuEE WYV Inspire the Next
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comment traduire les enjeux environnementaux
et sociaux dans le métier d'acheteur

Fanny BENARD Anne-France Mariacher
Buy Your Way Unlock your circularity

Yy

de 17h a 18h



B
Inscriptions |CI (290€ TTC + code promo adhérents IDC - 10%; S85A84
Un tarif spécifique pour les consultants-solo entrepreneurs (75 Euros) est également proposé)

ATELIER

LATELIER DES

/@ AGRICULTURES

DURABLES
INTER ENTREPRISES

Proposé par Terravita Project et Desirable
En partenariat avec Schoolab, le Collectif En Vérité et I'llec




ATELIER

I’Atelier Compte-Gouttes
Sensibilisation aux enjeux liés a I'eau

Avec le cabinet Hydros

20 juin 2025

Paris Saint Lazare




O

RETAIL TOUR
. 'mrrrl[[el

g

Visite de magasins / nouveaux concepts
Proximite

Visiter, comprendre, échanger
Evénements réservés aux marques

27 mars : U Proximite , Avignon

15 mai : Franprix, Paris
25 juin : Carrefour, Paris




& omnicanal

26 & 27 JUIN 2025

26 LA DEFENSE - 27 EN LIGNE

Merci a nos Partenaires
HighCo
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ATELIER

. E
Kignch - Tipialo

Comment faire du gaspillage en usine une
opportunité industrielle ?

dﬂd'
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27 juin de 10h a 13h

Nantes



~ 11H30-12H
PRESENTATION DE LA
DEMARCHE
HANDI GASPI

, 4

'

11H-11H30 12H-13H
TEMOIGNAGE DEJEUNER
TIPIAK X HANDI GASPI HANDI GASPI
~ 10H30-11H:
ETAT DES LIEUX DE
HANDICAP
EN USINE

~ 10H-10H30 |
ETAT DES LIEUX DU
GASPILLAGE
EN USINE

Déroulement de la journée
10h a 13h - Nantes



COMPRENDRE (1

les étapes a ne pas rater pour construire une
démarche merchandising

Sébastien Tourné

Agence Cross

de 17h a 18h
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LES RENCONTRES

ECHANGES

CGDPERAT!E}N
. HAUTS DE FRANCE

SERIOUS GAME

.

"‘ ) BONNES
“ PRATIQUES

3 juillet 2025 - Lille



18H-19H

ECHANGES
16H - 18H
ATELIER
14H - 16H
TABLE RONDE :

)
DA

8H30 - 12H30 |
SERIOUS GAME :
INITIATION AUX DIFEERENTS

LEVIERS DE ROBUSTESSE

‘Q TEMOIGNAGES D’ENTREPRISES

OAVA

Déroulement de la journée



0_

ATELIER

La Fresque &)

du Numerique
b -

Comprendre en équipe et de maniere ludique
les enjeux environnementaux du numeérique

Avec Helene Laboulaye

4 juillet 2025
PARIS



RECEVEZ NOS BAROMETRES MENSUELS
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DANS VOS BOITES MAILS
BAROMETRE DE LA BAROMETRE IDC- CIRCANA
CONSOMMATION DES RUPTURES EN LINEAIRES
AVRIl 2025 P5 2025
= LE BAROMETRE DE LA CONSOMMATION Comment évolue mon taux de rupture par I
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\ fa e

N DISPONIBLE DANS LA MEDIATHEQUE
il Inscription sur demande aux listes de diffusion




Videos

DERNIERS REPLAYS

L= replay des évenements de 'Institut du Commesce est accessible aprés connexion 3 wotre espace personnel © 1 haure pour comerendre, conférences,

Sirius. La mzjorité de o= conbeny est exchusiverment résenvd sux adhsrents, mais cartains replays sont socessibles 3 tous.

4 Emcterche
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o5 KHF pour

FFda FlI'IAH' %

Mizi 2025 'l

s performances

1 heure pour comprendre comment
analyser 53 performance en

harmonisant z25 données RHF
B 1 Feure poor comprendne

Féyriar 2025 & 1

17 - Conférence Commenrce Circulaire
2025 | Mathan Scern (Altavial

% Conférenpes

D Vioir k3 widsn

Miorgrant 13 Sde 238 résubizts

Pt 2035 o 5

¥l |

Ré&sultats du berométre des ruptunss :
bilan 2024-projections 2025

B 1 Feure poor comorendne

D Woirla widkn

Féyriar 2025 & 1

11- Conférence commence Cinculaire
2025 | Comment construire une filigre

biosourcés de 'amont & 'aval 7
& Cordéences

D Vioir k3 widsn

ces i 4

T TS 8 EETH F ST

35080
T

Migrs 2025 & 74

1 heure pour comprendre comment
ESCOUST 53 CRTEZorie de produit

W 1 Feure poor comprendre

Féuriar 2025 i 0]

D& - Commerce Cinculaire 2025 |
Mlartin Lafon, Esther Crauser-
Celbourg, Charlotie Figarede

% Condérenoss

D Vioirka widsn
T 8 7 10 . 3% n '




DERNIERES PUBLICATIONS

Y AFfcher plus de filtres
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FORMATIONS

)

FORMATION

_FORMATION AUX
ETUDES MARKETING

2 JOURS

avec AMKC
en présentiel ou en distanciel

)

FORMATION

LEADERSHIP TRANSITION
ECOLOGIQUE

Développer un nouveau leadership
pour animer et accompagner la
transition écologique et sociale

avec les outils et la posture du coaching et de la facilitation

4 SESSIONS DE 2 JOURS

avec Laura Thierry et Laurence Duval

URSA BOREALIS

)

FORMATION

CONCEVOIR - OPTIMISER
LES PERFORMANCES DE VOTRE
SOLUTION DE VENTE
EN VRAC / REEMPLOI

Choisir le mode de distribution adapté a vos produits

Evaluer et optimiser les performances du concept de vente associé

2 JOURS

avec Mission Capital Clients et Quaali

)

FORMATION

DEVELOPPER SES COMPETENCES
DE E-CATEGORY MANAGER

Module 2 jours (M9)
en inter entreprise

ou

Format détaillé sur 10 jours

Certification ACTINCO

Validé par les experts e-commerce - drive




DERNIERES ACTUALITES SUR NOTRE SITE

e e conseil d'administration fait peau neuve !

e Devinez notre age avec le projet "Born in ... PPM"

e 12 juin Talk ESSEC ~ Grande distribution : de 'incantation a l'action
pour la décarbonation du Scope 3

e The state of Grocecy in 2025 in Europe : Mc Kinsey & Eurocommerce
new study is online

e CSRD : the real voice to the European Businesses (étude we are
Europe)

o Coop Agri présente les nouvelles cultures pour se diversifier et
s'adapter au Changement climatique

e La nouvelle étude de Réseau Action Climat dévoile les freins a lever
pour la transition écologique de la grande distribution

e Replay GS1 : Réglement européen contre la déforestation et |a
dégradation des foréts

e Florence Guittet lance la Fresque de |'offre alimentaire responsable

e 3eme journée du Conseil National de la Résilience Alimentaire

e Reprise de la concertation sur la méthode de calcul du coit
environnemental des produits alimentaires


https://institutducommerce.org/articles/1189/devinez-notre-age-avec-le-projet-born-in-ppm
https://institutducommerce.org/articles/1189/devinez-notre-age-avec-le-projet-born-in-ppm
https://institutducommerce.org/articles/1184/12-juin-talk-essec-grande-distribution-de-lincantation-a-laction-pour-la-decarbonation-du-scope-3
https://institutducommerce.org/articles/1184/12-juin-talk-essec-grande-distribution-de-lincantation-a-laction-pour-la-decarbonation-du-scope-3
https://institutducommerce.org/articles/1186/csrd-the-real-voice-to-the-european-businesses
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