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MOMENT

Flash

v
D’'ACHAT

acheteur sur ses
achats de fournitures

DES ACHATS DE
RENTREE EFFECTUES...

Deés I'obtention de la liste

Pendant les vacances

Apreés la rentrée

pour tenir compte des derniéres
demandes des enseighants

++ Lycée 10%



PERCEPTION Flash'

Des ach,ats plutot ou

55% APPRECIENT LES ACHATS

DE LA RENTREE

++18-34 ans
Ecole maternelle

Un
TRES BON
moment

Ni un bon,
ni un mauvais moment

Un
MAUVAIS
moment



Flash‘ CIRCUITS

D'ACHAT

Les et magasins
plébiscités

| AR

Hypermarché/supermarché

Magasin spécialisé dans la papeterie

Grande surface spécialisée dans la culture

Magasin « discount » ou de déstockage 7% &
Sites internet généralistes

Sites web spécialisés dans la papeterie/ 4
les fournitures scolaires

En papeterie indépendante/de quartier [/

SHOP

=

En magasin uniqguement

LNOV (O 349 des acheteurs en ligne ont utilisé
/ / une liste scolaire automatique



Hash' DRIVERS

D’ACHAT
Les offres restent treés
influentes sur les achats

-~ \,_d
89% ONT PROFITE D’OFFRES PROMO

ont réalisé ses achats

++ PCS- 53%

ont profité des promos

n‘ont pas profité des
promos



COMPORTEMENTS Flash'

Le re-use, motivation
ou ?

CETTE ANNEE, LES ACHETEURS ONT...

=

50% [E52 a@?;

Pour faire des économies Pour éviter le gaspillage

oEE A

ont toujours tenté de ont davantage fait
favoriser le re-use attention cette année
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*

tout racheté ou
presque




TYPE Flash

v
D’ACHATS

ont fait d'
d‘achats que des fournitures

LA RENTREE : LOCCASION D’QUIPER
SES ENFANTS EN SMARTPHONE POUR
10% DES PARENTS

Vétements (hors sport)

Vétements, chaussures,
équipements pour le sport

Chaussures (hors sport)

Cartable,sac

~ Mobilier de bureau
(chaise, bureau, accessoires...)

Smartphone

Moins d'1 Francais sur 10 a acheté des accessoires

informatiques (9%), des produits techniques ou »
informatiques (8%), un vélo ou une trottinette (5%)
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En attendant,
si vous souhaitez en savoir +,
contactez nos experts !

contact@enov.fr

Enquéte réalisée par Enov aupres

n
: ine entre le 4 et le 11 sSeptembre 2023.
Méthode des quotas et redressement sut critéres suivants : genre, age, catégorie socio


mailto:contact@enov.fr

